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前  言

  本文件按照GB/T1.1—2020《标准化工作导则 第1部分:标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由全国品牌评价标准化技术委员会(SAC/TC532)提出并归口。
本文件起草单位:中国质量认证中心、中国品牌建设促进会、合肥鸿儒信息科技有限公司、中国标准

化研究院、佛山市质量和标准化研究院、中关村科技园区管理委员会、泰州医药高新技术产业开发区管

理委员会、杨凌农业高新技术产业示范区管理委员会、勐海县人民政府、佛山市南海区铝型材行业协会。
本文件主要起草人:曾广峰、吴凡、彭剑虹、彭凯、吕安然、吴芳、陈之莹、王睿宇、陈卫斌、邓云峰、

赵刚、杨毅宁、孔春红、张若松、张世影、高宇、杨欢、刘建辉、陈峰涛。
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引  言

  产业集聚作为一种具有空间特征的产业现象和经济活动,在促进区域经济增长,提升地区竞争力方

面作用日益显著。依托产业集聚区形成的区域品牌对受众决策行为具有不可忽视的影响作用。在当今

的社会经济生活中,区域品牌的价值已经越来越被大众认识和接受。科学评价区域品牌价值,可以帮助

区域认识区域品牌、了解影响区域品牌价值的主要因素,提升区域产业竞争力和品牌影响力,为相关部

门开展区域品牌建设提供重要的工作依据。
本文件基于GB/T29187(ISO10668:2010,IDT)中的多周期超额收益法建立测算模型,重点考虑

品牌在未来经济寿命周期内带来的现金流量,用适当的折现率转换为现值来测算品牌价值。鉴于未来

远期收益存在较大不确定性,难以准确预测,因此将品牌未来收益周期分为近期可预测的超常增长期和

未来中远期等多个周期。将品牌强度系数引入品牌价值测算中,来反映品牌在未来可能产生收益的折

现能力。
本文件采用专家研讨、实地调研、测算验证、试评价等多种形式确定标准中的测算模型以及品牌强

度指标体系内容,并经过实践、验证、校准、修改、再实践等工作过程,对标准内容进行不断完善,以期最

大限度获得客观的价值测算结果。
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区域品牌价值评价 产业集聚区

1 范围

本文件规定了区域品牌价值评价的测算模型、品牌强度影响因素和测算过程。
本文件适用于对基于产业集聚区形成的区域品牌开展品牌价值评价。
本文件不适用于地理标志产品区域品牌价值评价。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中,注日期的引用文

件,仅该日期对应的版本适用于本文件;不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于

本文件。

GB/T29185 品牌价值 术语

GB/T29187 品牌评价 品牌价值评价要求

3 术语和定义

GB/T29185界定的以及下列术语和定义适用于本文件。

3.1
产业集聚区 industrialcluster
具有明确地理边界,主导产业突出,相互关联的产业或企业相对集中,资源集约利用的区域。

3.2
区域品牌 regionalbrand
与区域历史、文化、经济相关的无形资产,用名称、用语、符号、形象、标识、设计或其组合,区分产品、

服务和(或)实体,或兼而有之,能够在利益相关方意识中形成独特印象和联想,从而产生经济和(或)社
会价值。

3.3
超额收益 excessreturns
资产产生的收益中超过同期社会平均收益水平的部分。

3.4
区域品牌价值 regionalbrandvalue
区域品牌作为一种资产,为区域特定产业带来价值的货币化形式。

3.5
区域品牌受益产业 beneficialindustryofregionalbrand
区域范围内,区域品牌能够产生收益的企业经济活动的集合。

3.6
区域品牌折现率 discountrateofregionalbrand
将区域品牌未来预期收益折算成现值的比率。
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