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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准由全国休闲标准化技术委员会(SAC/TC498)提出并归口。
本标准起草单位:北京第二外国语学院旅游发展研究院、北京同和时代旅游规划设计院。
本标准主要起草人:魏小安、张灵光、张凌云、齐平书、诺木汗、付磊、刘汉奇、厉新建、吕宁、郝赪。
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引  言

  为提升城市发展水平,完善城市休闲功能,加强城市公共休闲服务与管理,引导提高城市生活品位

和居民生活质量,规范城市休闲规划,充分挖掘休闲资源,有效开展休闲活动,合理建设休闲设施,稳步

改善休闲环境,积极促进休闲创新,培育城市休闲产业,加快推动休闲发展,全面提升休闲服务,大力提

高休闲质量,特制定本标准。
城市休闲、休闲城市与城市公共休闲是城市公共休闲服务与管理中涉及的三个重要概念,三者之间

存在着密切的关系,厘清其关系有助于对本标准的理解。为此,附录A对城市休闲、休闲城市与城市公

共休闲之间的关系进行了说明。
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城市公共休闲服务与管理导则

1 范围

本标准针对城市公共休闲体系的功能完善和质量提升,提出城市公共休闲服务与管理的原则、内
容、方法和要求。

本标准适用于城市建成区及近郊区。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB3095 环境空气质量标准

GB3838 地表水环境质量标准

GB/T28101 城市公共休闲服务与管理 基础术语

3 术语和定义

GB/T28101界定的术语和定义适用于本文件。

4 城市休闲创意

4.1 创意要求

4.1.1 能体现或展示城市最有特色、最具影响力的休闲资源,如历史文化、自然风貌、社会环境、生活方

式、民风民俗等。

4.1.2 能支持城市营造出独特的休闲生活氛围,带来美的感受,提供文化、知识熏陶和技能学习的

平台。

4.1.3 城市休闲产品和服务的创新具有鲜明的主线,有利于拓展休闲经营空间、形成休闲的核心吸引

力和竞争力。

4.1.4 有经过提炼、突出审美特征的休闲文化符号,形成易于识别、具有特色的形象系统,体现于城市

各主要休闲区域。

4.2 创意方式

4.2.1 发动社会力量,调动多方面的积极性,参与城市休闲创意。

4.2.2 适应市场定位,根据目标市场的相关休闲需求,兼顾外来休闲消费人群与本地居民休闲消费诉

求,形成分层应对的休闲创意。

4.2.3 立足内生创意,依托文脉(人文资源)、地脉(自然资源)、人脉(社会资源),选择唯一性创意,构造

独特的休闲吸引物,强化休闲创意的可持续性。

4.2.4 吸纳外来创意,积极吸收外来创意,结合自身特色再创新,避免简单模仿、复制。

4.2.5 创意更新,按照发展的需要和市场的变化,优化调整城市休闲创意。
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