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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准由中国商业联合会提出。
本标准由中华人民共和国商务部归口。
本标准起草单位:中国商业联合会培训部、首都经济贸易大学中国品牌研究中心、北京中商汇才教

育管理咨询有限公司。
本标准主要起草人:祝合良、姚歆、赵敏。
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品牌管理专业人员技术条件

1 范围

本标准规定了品牌管理专业人员的术语和定义、等级划分、技术条件。
本标准适用于各类企事业组织中的品牌管理专业人员,其他社会组织的相关人员可参照执行。

2 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

2.1
品牌管理专业人员 brandmanagementprofessional
从事品牌规划、品牌塑造、品牌推广、品牌维护、品牌运营等工作的专业人员。

3 等级划分

品牌管理专业人员划分为三个等级:助理品牌管理师、品牌管理师、高级品牌管理师。

4 基本条件

4.1 职业道德要求

4.1.1 遵纪守法,诚实守信,敬业爱岗,严守保密制度。

4.1.2 实事求是,工作认真,精研业务,尽职尽责,具有团队和创新精神。

4.2 基础知识要求

4.2.1 市场营销学基础知识。

4.2.2 消费心理学基础知识。

4.2.3 消费者行为学基础知识。

4.2.4 公共关系学基础知识。

4.2.5 广告学基础知识。

4.2.6 传播学基础知识。

4.2.7 商务交流基础知识。

4.2.8 设计学基础知识。

4.2.9 管理学基础知识。

4.2.10 组织行为学基础知识。

4.2.11 商品学基础知识。

4.2.12 信息网络技术基础知识。

4.2.13 美学基础知识。

4.2.14 社会学基础知识。

4.2.15 知识产权、商品质量相关法律知识。
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