
广告概述学习情境设计
一、教学目标
1. 掌握广告的构成要素；

2. 熟练掌握广告的分类；

3. 掌握广告的特点和功能；

4. 了解广告组织；

5. 理解广告学与其他学科的关系。

二、课时分配
共四节，每节安排2个课时。
三、教学重点难点
1. 广告的构成要素；

2. 广告的特点和功能；

3．理解广告学与其他学科的关系。
四、教学大纲

第一节 广告的概念与分类

一、广告的定义及其构成要素

二、广告的分类

第二节 广告的特点与功能

一、广告的特点

二、广告的功能

1. 经济功能

2. 信息传播功能

3. 社会文化功能

4. 引导功能

第三节 广告组织及其类型

一、广告组织的含义

二、广告组织的类型

1. 专业广告公司

（1）广告调查公司 

（2）广告策划公司 

（3）专业媒体代理公司 

（4）广告设计制作公司

2. 媒体广告组织

3. 企业广告组织

4. 广告团体

第四节 广告学与其他学科

一、广告学与传播学 

二、广告学与公共关系学

三、广告学与心理学

四、广告学与市场学

五、广告学与新闻学

五、主要概念

1. 广告

2. 广告组织

六、教学案例

大卫·奥格威与奥美广告公司
一、奥美广告公司的创始人：大卫·奥格威
大卫·奥格威（David Ogilvy)是著名的奥美国际广告公司的创始人，1911年生于苏格兰，早期大学肄业，曾从事过多种职业，早期对市场一无所知，也从未写过一篇广告文案。38岁开始涉足广告业，当时囊中只有5 000美元创业资金……谁能够想到这样一个人会成为一代广告大师。
奥格威于1948年在美国创立奥美广告公司，随后以创作许多富有创意的广告而赢得盛誉。奥美公司在其经营管理下，迅速发展成为跨国广告公司。
在广告业的星河之中，大卫·奥格威是一颗闪亮的星。他可谓大器晚成，直至他人早已立业的年龄才开始涉足广告业；然而却凭借其非凡的创造力、深邃的思想、刻苦的努力跻身于现代广告业巨擘之列，享誉世界。
1948年，在没有任何客户源的情况下，奥格威始创奥美广告公司，当时他的公司只有两名员工。然而今天的奥美，旗下已拥有300多个分公司，遍布全球100多个国家和地区，已经成为调研、公关、设计、视觉识别、零售市场营销、促销和新媒体等领域的专家。
与其他广告公司不同，奥美自创建以来，便遵循一套既定的原则。而这些原则由奥格威亲自倡导，并以此传达其独特的职业理念。奥格威始终相信广告的功能是营销，而营销成功的技巧具有可预知性。
奥格威的一生颇具传奇色彩，勤奋是其始终恪守的信条。他身体力行，设计出许多经典广告，笔耕不辍，著书传播自己的设计哲学。他说：“客户不是白痴，她是你的妻子，不要侮辱她的智力。”一语道出广告业成功的真谛，被从业者视为黄金定律。
二、奥美的壮大与奥格威的作用
尽管奥美发展顺利，创立三年之后资产已达900万，但是它的创始人仍有些许遗憾。奥格威需要一项设计来展现他无限的创造力。1951年，美国缅因州渥特威城一家小制衣厂的老板C.F.哈撒韦登门向奥格威寻求帮助。于是奥格威最经典的广告创意诞生了。
广告是这样叙述的：如今，美国人终于开始体会到一套高档西装搭配一件廉价、大批量生产的衬衫，以致整个效果被毁坏了的糟糕感觉。这种搭配实在是一种愚蠢的做法。因此，在这个阶层的人群中，“哈撒韦”衬衫就开始流行了。首先，“哈撒韦”衬衫极耐穿，这是很多年的事实了。其次，因为“哈撒韦”衬衫低斜度的剪裁及“为顾客定制的衣领”，使得您看起来更年轻、更高贵。整件衬衫不惜工本的剪裁，使您更为舒适。下摆很长，可深入您的裤腰。钮扣是用珍珠母做成的，非常大，也非常有男子气，甚至缝纫上也存在着一种南北战争前的高雅。最重要的是“哈撒韦”使用从世界各角落进口的最有名的布匹来缝制他们的衬衫，如从英国来的棉毛混纺的斜纹布，从苏格兰奥斯特拉德来的毛织波纹绸，从英属西印度群岛来的海岛棉，从印度来的手织绸，从英格兰曼彻斯特来的宽幅细毛布，从巴黎来的亚麻细布等。如果穿上一件风格这么完美的衬衫，您的内心将会得到极大的满足。“哈撒韦”衬衫是缅因州小城渥特威一个小公司的虔诚的手艺人所缝制的，他们祖祖辈辈已经在那里工作了已经整整114年。您如果想在离您最近的店家买到“哈撒韦”衬衫，请写张明信片寄到“C.F.哈撒韦”缅因州·渥特威城，信到即复。”
这则广告在市场上取得了神奇的效果。究其原因，除了至今仍被世人津津乐道的以“戴黑眼罩的男人”为主要视觉要素的画面设计创意外，还有朴实无华、中肯、具体、实在、令人信赖的文案风格。整个广告重在突出产品的形象，与画面意图一致，目标明确，起到了吸引消费者阅读的作用，具有极强的感召性，成为奥格威最著名的广告创意之一。奥美广告公司也因为这则广告在业界名声大噪，迅速发展壮大。
三、奥美广告在中国的发展
1986年，奥美进入中国，成为第一家在中国成立分支机构的外资广告代理商。
1991年，奥美与中国内地最大的国有广告公司上海广告公司合资成立了“上海奥美”。目前，“奥美中国”已在上海、北京、广州、香港特别行政区、中国台湾地区等地开设了办事处，员工达1 500余名。“奥美中国”已成为全方位区域网络的组成部分，为客户提供广告、公共关系、顾客关系行销、互动行销、电话行销、视觉管理、市场调研、促销规划和美术设计等全方位传播服务，目前其在中国的客户包括IBM、摩托罗拉、宝马、壳牌、中美史克、柯达、肯德基、上海大众、联合利华和统一食品等。
奥美从做广告起家，作为整合行销的前驱，它已经在多个领域完成了资源整合。广告、公关、客户关系、促销互动和品牌管理与识别，是奥美中国在中国的5个分支机构。在不同的领域，5个不同专业的机构，做着各自的专业性工作；同时，在资源上完成一个整合的过程，从而实现奥美品牌管家的目标。
讨论题
奥美广告公司的发展可以为我国广告公司提供那些值得借鉴的经验？

