文案年终述职报告
文案策划年终总结一
5 月份来公司，到现在已过半年，这半年中，在公司部
门领导和同事的带领下，完成了一个个的项目，工作总结主
要有以下几个方面:
1、专业知识、工作能力和具体工作
这半年里，我的工作岗位是文案策划，主要是负责方
案前期的创意构思、文案构思，与设计人员一起完成方案的
创作。在这半年的项目执行中，我一直摸索着创意的方法，
影视广告的表现形式，同时努力的学习文案的创作方式，各
品牌的广告策略，与部门的同事们一起执行方案。
主要执行了影视广告：有爱乡亲广告、小毛虫广告、
马得雳鞋业广告、千之雅成人纸尿布广告、美图秀秀广告、
淘帝童装、米拉熊童装广告
专题片主要有：涵兴记豆腐乳宣传片、诺奇男装宣传
片、雅特力油画宣传片、森宝公司专题片、嘉华专题片、厦
门卫星定位公司专题片、海普锐公司专题片、厦大 EMBA 专
题片
2、工作中的不足：
在工作中有发现自己的知识积累较少，在构思方案时
会有局限性，创意思维不够开拓，方法有待提高，接下去，
自己也会在这方面改进，多阅读、多看影片，
积累各方面的知识，开拓自己的思维，扩大眼界，提
高专业水平
总结半年来的工作，省视了自己的工作情况，对于明
年的工作将会更努力的完成。
工作总结的很简单，其实应该要长点的，应该要分析
工作中的一些要点，可是，不太适合让主管看到，哈哈，对
于这份工作，我知道自己的积累确实不够，对于文案创意的
专业者来说，必须要写出和大众不一样的东西，换句话说就
是要有独一性，要有自己独特的风格，对于现在的自己，不
满意，总感觉一不小心就会被淘汰，最近看李欣频的书，看
到她写的文案，倒吸一口气，发现自己的差距竟如此之大，
或许，毕业到现在都还没真正努力过，接下去，努力看书，
看电影，丰富知识，为自己加油，微笑一下，为生活奋斗，
继续上路。
文案策划年终总结范文二
时光总是在不经意间流失，一眨眼，已是年末!回首相
望，在校园里那个青涩的少年，不知何时，开始适应了社会
大学。是缘分还是幸运，让我在茫茫人海中与**结识。细细
回味在**这三个多月的时间里，让我去反思、总结、期望 从
10 月 17 号我到公司以来，进入策划部担任文案一职，倍感
责任重大，同时也非常感谢公司领导的充分信任，给予我这
样的舞台，让我有机会在这里完善自己，锻炼自己，无论是
工作方法还是待人处事等方面都有不少收获。在此，我对自
入职以来，在本职工作岗位上就心得感受和自身所存在的问
题作出简要的述职汇报，望公司领导予以批评与指导。
反思篇
首先，作为职场新人要经常冷静的分析自己，认清自
己的位置，问问自己付出了多少 ;时刻记得工作内容要精细
化精确化，个人得失要模糊计算 ;遇到风险要及时规避，出
了问题要勇于担当。作为刚从象牙塔出来的大学生，虽没有
太多有关文案策划的工作经验，但之前在景区担任旅游市场
策划一职时对文案有了初步的认识。起初因为经验不足，对
文案的写作模式还不清楚，完成的作品还需要经理修改。在
接下来的日子我会积极锻炼自己的写作能力和办公软件使
用能力，提高文案质量和工作效率。
其次，文案对文字的要求比较高，即使词组搭配不恰
当都不行，更不要说有错别字了。文案的编写要符合客户真
正的意思，因此需要和客户的交谈中理解客户的要求，在领
导传达时更要认真揣摩，否则差之毫厘谬以千里。有时因为
时间关系来不及检查文案，难免有些排版问题和文字搭配问
题，这就要求我平常写文案初稿时极具细心。虽然我觉得自
己平常也是蛮细心的一个人，可在文案这个职位中，仍要继
续努力!一份优秀的文案作品与普通文案作品的差别仅仅在
于亮点和创意的多少而已。因此在迎合客户实际需求的同时，
要发挥我们的创意和想法，完善思路出品成稿。客户的想法
是非常重要的，一般不能违背客户的意思，不过，作为一个
专业的广告人，如果客户的一些想法不现实或者不符合公司
将来的发展和利益，应尽量和客户沟通说明，寻求两全齐美
的方法!最后，在我入职 3 个月以来，我深深的感到本人的
眼界还需提高，对于这社会资讯的吸收还有所欠缺，文案策
划理论知识也不够丰富。每次面对不同类型的文案，我都需
要查阅大量的资料，所以文案完成的时间相对较慢。好在我
可以边工作边学习，从网上下载其他公司的策划文案自己学
习、借鉴;购买文案策划类书籍进行理论补充;上网了解广州
旅游资讯并利用周末出去实践探索，之所谓生命不息学习不
止。
总结篇
首先是心态，套用米卢的一句话“态度决定一切”。有
了正确的态度，才能
运用正确的方法，找到正确的方向，进而取得正确的
结果。我对工作的态度就是选择自己喜爱的，然后为自己的
所爱尽自己最大的努力。因此，我来到了**，倍感欣慰。在
这三个月来，不迟到，不早退，不旷工，这是我对工作最基
本的尊重。我一直认为工作不该是一个任务或者负担，应该
是一种乐趣，是一种享受，而只有你对它产生兴趣，彻底的
爱上它，你才能充分的体会到其中的快乐。作为新人，不怕
工作有多繁忙，就怕没有工作可忙，从而荒废大好青春。我
相信我对旅游的兴趣会在对这一业务的努力探索和发现中
找到共鸣，这样才能毫无保留的为它尽我最大的力量。可以
说，懂得享受工作，你才懂得如何成功，期间来不得半点勉
强。
其次是知识，文案策划的工作决定了我们广告人必须
眼界广阔，通晓古今。不积硅步，无以至千里。任何一个人
的知识与能力的提升都是在项目服务过程中，不断积累，不
断修正，不断完善的。在每个文案中都蕴含了无穷的知识，
完成一份文案后并不是置之不理，而是温故知新。在四年的
大学旅游理论学习中，积累的知识还是远远不够的。只有专
业的沉淀与坚持不懈的努力，才能取得团队和个人的成功。
只有达到足够的专业沉淀，才能做到真正的“厚积薄发”。 最
后是能力，个人工作能力和团队协作能力都是同等重要的。
在**总能够接触不同的项目，包括旅游画册、活动策划、旅
游规划和广告宣传片等，在这个过程中，我需要收集大量的
相关资料，这就为我工作能力的提升铺垫了基石。从进入**
后的角色转换让我忐忑和纠结过，幸好，我来到了这个温暖
的、和睦的、团结的、感性的大家庭。只经历了一两个月的
磨合与相处，我与策划部同事相处的非常融洽，和其他部门
同事也同样和睦。这三个月全靠领导和同事的支持和帮助，
彼此的默契让我们的工作更加顺利，让我们的协作效率大幅
增长。我们努力扮演好自己的角色，只为我们共同的成果完
美呈现。
展望篇
文案在我心目中，从来都是一个充满创意、充满想象、
无比美好的工作，我 爱这个职业，也真心想做到最好。有
人说，客户是创意的杀手，其实，创意在每个人心中都有不
同的定义。客户的意见就是他的创意，这跟我们的创意也许
会有反差，可并没有冲突。一个能够按照客 户要求写出客
户满意文字的文案，只是一个初级文案 ;一个能够提出自己
的创意并结合客 户要求做到客户满意的文案，也只是终极
文案;一个能够领悟产品，理解客户要求，提出合乎市场和
消费者最精准的创意，并说服客户使其满意的文案，那就是
我心目中的高级文案。创意是个奇怪的东西，有时候，他如
泉水喷涌而出，让你应接不暇;有时候，他像旱地颗粒无收，
任你想破脑袋。人们说，创意来源于生活，他是人生经历的
精华，那么，人生经历可能就决定着创意的存量。期望有空
可以去更多的地方看看美好的东西，看看别人的创意，看看
不一样的世界。
**并不是最大最好的广告公司，但绝对是一个特别的
广告公司。仅仅 我来到公司的几个月，每个部门都完成了
很多项目，大多是都是服务于政府和旅游局。对公司未来的
发展，我个人是充满信心的。期望在新的一年公司发展越来
越好，业务越做越大。
随着社会主义市场经济竞争的激烈，面对着严峻的形
势，要求我们做出更精辟的文案，预料我们的工作将更加繁
重，需掌握的知识将更高更广。为此，我要刻苦的学习，努
力提高综合素质和工作技能。新的一年意味着新的起点新的
机遇新的挑战，我决定以一个全新的面貌投入到工作中去，
为**的全面发展添砖加瓦 ! 以上是本人对岗位工作的陈述
总结!谢谢各位领导的检阅，欢迎指正!
